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Este afo, debido a la actual situacién sanitaria, y de
forma excepcional, Fruit Attraction se ha celebrado del
1 al 30 de octubre, reuniendo de forma telepresencial a
la comunidad hortofruticola mundial. Y lo ha hecho utili-
zando las nuevas tecnologias y a través de la innovado-
ra plataforma Fruit Attraction LIVEConnect, la mayor y
Unica red social profesional del mundo especializada en

este sector, que permite generar miles de nuevas opor-
tunidades de compra-venta entre traders de todo el
mundo.

Connecting The World s Fresh Produce Community
ha sido el mensaje de la indiciativa, que auna otro de los
objetivos que se han impuesto mas que nunca en esta
crisis sanitaria: impulsar la digitalizacion del sector. Asi,
esta especial edicién telepresencial de Fruit Attraction
refuerza su misién de servir de instrumento estratégico
para el conjunto de esta industria fundamental a nivel
global.

En el dia de su arranque, Fruit Attraction LIVECon-
nect activd su comunidad con la participacion de 500
empresas expositoras de 24 paises, y mas de 10.000

Fruit Attraction se
reinventa

productos de toda la cadena de valor del sector hortofru-
ticola, unas cifras que han ido creciendo exponencialmen-
te en los Ultimos dias al ser una plataforma viva y dindmi-
ca.

Fruit Attraction LIVEConnect ha conseguido agrupar
la oferta expositiva de todos los sectores relacionados
con Fruit Attraction: Fresh Produce, Industria Auxiliar,
Flower&Garden y Fresh Food Logistics. En estos momen-
tos, y en relacion con el ambito nacional, la comunidad
estéa integrada por empresas de practicamente la totali-
dad de las regiones productoras de frutas y hortalizas del
pais —Andalucia; Aragén; Castilla La Mancha; Castilla y
Ledn; Cataluna; Comunidad Valenciana; Extremadura; La
Rioja; Madrid; Murcia; Navarra; Pais Vasco, entre otras-.
Asimismo, la participacion internacional ha sido méas que
notable, representada por empresas expositoras de
Albania, Alemania, Argentina, Bélgica, Bolivia, Ecuador,
Egipto, Espana, Estados Unidos, Finlandia, Francia, Gre-
cia, India, Italia, Kenia, Marruecos, México, Republica de
Moldavia, Paises Bajos, Portugal, Reino Unido, Sudafri-
ca, Suiza y Turquia.



La

exportacion
espanola de

frutas y
hortalizas
CRRCERE
Crisis

La exportacion espanola de frutas y
hortalizas frescas de enero a agosto
ha crecido un 8% con relacién al mis-
mo periodo de 2019, ascendiendo a
10.112 millones de euroes, mientras
que el volumen ha retrocedido un 5%,
totalizando 8,8 millones de toneladas,
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segun los datos actualizados por la
Direccion General de Aduanas

La exportaciéon de hortali-
zas en los ocho primeros
meses del ano ha aumenta-
do un 4% en valor respecto
al mismo periodo de 2019,
totalizando 4.130 millones
de euros, siendo, pimiento,
tomate, lechuga y coles las
mas exportadas. Las ven-
tas al exterior de pimiento
ascendieron a 802 millones
de euros (+4%); las de
tomate se elevaron a 641
millones de euros, la misma
cantidad que en los mismos
meses del ano anterior, las
de lechuga ascendieron a
468 millones d euros (-5%)
y las coles a 444 millones
de euros (-11%). En volu-
men la exportacioén de hor-
talizas retrocedié un 1,5%

totalizando 3,7 millones de
toneladas.

Las frutas hasta agosto
experimentaron un creci-
miento del valor obtenido
del 11% respecto a los mis-
mos meses que en 2019,
totalizando 5,981 millones
de euros, siendo los citri-
cos los mas exportados y
con fuertes crecimientos.
Destaca también la expor-
tacion de fruta de hueso,
con descenso de los voli-
menes, pero fuertes creci-
mientos del valor. Este es
el caso del melocotén, con
280.895 toneladas expor-
tadas y 348 millones de
euros (+16,5%) y la necta-
rina con 277.612 toneladas
(-14%) y 384 millones de



euros (+20,5%). La fresa,
por el contrario, reflejé un
retroceso tanto del volu-
men como del valor de 3%,
totalizando 279.568 tone-
ladas y 563 millones de
euros.

En la comparacion men-
sual de agosto de 2020
con agosto de 2019, la
exportaciéon bajé un 7% en
volumen y subié el mismo
porcentaje en valor, situan-
dose en 742.196 toneladas
y 738 millones de euros,
segun datos del Departa-
mento de Aduanas e
Impuestos Especiales de la
Agencia Tributaria, proce-
sados por FEPEX.

Crisis

La Ley de Cadena ali-
mentaria plantea dificulta-
des de aplicacion en el sec-
tor de frutas y hortalizas

La regulacion de los
contratos  mercantiles
entre compradores y ven-
dedores de la cadena ali-
mentaria plantea serias
complicaciones de aplica-
cién, seglin las modifica-
ciones planteadas en la
Gltima reforma de la Ley de

la Cadena Alimentaria.
Con el objetivo de conocer
las preocupaciones del
sector y solventar las
dudas juridicas de vende-
dores y compradores, se
ha celebrado el webinar
“Reforma de la Ley de
Cadena Alimentaria en los
contratos hortofruticolas”,
organizado por PROEX-
PORT y FEPEX y en el que
participd la firma de abo-
gados Andersen.

El director de FEPEX,
José Maria Pozancos,

explicé que el RD Real
Decreto-ley 5/2020, de 25
de febrero, modifica la Ley
12/2013 de medidas para
mejorar el funcionamiento
de la cadena alimentaria e
introduce un salto cualitati-
vo en su contenido con las
obligaciones de “introducir
en los contratos el coste
efectivo de produccién y
de que el precio pactado
entre el productor primario
y su primer comprador
cubra dicho coste”. La obli-
gacién contractual queda

salvada en el caso de Coo-
perativas y Organizaciones
de Productores, en el caso
de que en sus Estatutos se
establezca el procedimien-
to de liquidacién con sus
SOCios.

La normativa incide
también en que la distribu-
cién minorista debe asumir
el riesgo de sus estrate-
gias comerciales y que
cada operador de la cade-
na debe pagar al operador
inmediatamente anterior
un precio igual o superior al

coste de produccion.

Segln estas obligacio-
nes, Pozancos advierte
que se “plantea una inter-
vencién en el libre merca-
do, ya que el coste efectivo
de produccién se traslada
a toda la cadena de valor”.
El anteproyecto de Ley,
gue entrard en vigor en
2021, amplia el &mbito del
contrato a todas las opera-
ciones de méas de 2.500
euros y obliga a determinar
el procedimiento de liqui-
dacion.
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Hutchison Ports BEST is one of the terminals
with the most connections for refrigerated
containersin the whole of the

Mediterranean area.

TERMINAL IN
THE MED

Connection

2.750 +75.000

Reefer containers

points moved in 2018

= (=2
[ = ][ =
= © O ©

A reefer daily train

HUTCHISONPORTS

o BEST

best.com.es



Valenmayg# | Especial Comercio Exterior de Frutas y Verduras

Ximo Puig destaca las buenas

perspectivas de la campana citricola

El presidente de la Generalitat Ximo Puig, ha destacado las buenas perspectivas de la campana ci-
tricola, con unas previsiones de incremento de la produccion del 13,5% y de mantenimiento de los

precios, una situacion que ha considerado positiva para consolidar la fortaleza que ha mantenido el
sector hortofruticola durante la pandemia

Puig, que ha resaltado que
el sector citricola "es fun-
damental en nuestra eco-
nomia y representa alrede-
dor del 70 % de nuestras
exportaciones de frutas y
verduras", ha asistido en
Lliria al primer corte de la
naranja valenciana, acto en
el que ha estado acompa-
fiado de la consellera de
Agricultura, Mireia Molla.
El jefe del Consell ha
senfalado que el sector
agroalimentario "es funda-
mental para la economia
valenciana en todo lo que
significa el abanico de
exportaciones" y, en este
sentido, -ha continuado el
president-, "las exportacio-

nes solo de mandarinas
suman mas de 1.000 millo-
nes al ano". La exportacion
de citricos valencianos
supone en términos econd-
micos un total de 2.154
millones.

Se ha referido asi al
peso de la citricultura, que
representa el 41,4% de la
produccién agricola de la
Comunitat Valenciana y
ocupa una superficie de
159.248 hectareas, lo que
equivale al 53,7% del total
de la superficie citricola
espanola. De hecho, los
citricos valencianos repre-
sentan el 48,3% del valor
de los citricos de toda
Espafa y el 29% del valor

de los citricos de toda la
Unién Europea.

El jefe del Consell ha
alabado la fortaleza de
este sector durante la pan-
demia y ha explicado que
ahora "hay consolidar que
tengamos una campanfa
que haga revivir al sector y
los agricultores, que han
pasado tiempos muy com-
plicados y campainas muy
dificiles".

Ha aludido en este sen-
tido a las previsiones de
cosecha para la campana
que ahora arranca, realiza-
das por el Ministerio de
Agricultura, segun la cual
la produccién total alcan-
zaria 3,5 millones de tone-

ladas, lo que supone un
incremento del 13,5% en
relacion a la temporada
anterior, un aumento que
vendria acompanado de un
mantenimiento de los pre-
cios, debido al tiréon del
mercado interior y al alza
de la demanda europea.
Respecto a la reforma
de la Politica Agricola
Comun (PAC) que se esta
ultimando en el seno de la
Unién Europea, el maximo
responsable del Consell ha
subrayado que espera que
se llegue a un acuerdo
para que la agricultura
mediterrdnea tenga el
mismo nivel de ayudas que
otras agriculturas, de

manera que "se pueda lle-
var a cabo esta legitima
aspiracion”.

Excelencia

de los citricos

Por su parte, la conse-
llera de Agricultura, Desa-
rrollo Rural, Emergencia
Climética y Transicién Eco-
l6gica, Mireia Molla, ha rei-
vindicado la excelencia de
los citricos de la Comunitat
Valenciana y ha destacado
la iniciativa de celebrar el
primer corte de la naranja
para dar visibilidad a este
producto de referencia.

Molla hizo referencia a
los analisis difundidos este
lunes por la Conselleria
sobre plaguicidas detecta-
dos en naranjas, mandari-
nas y limones importados
de terceros paises y ha
reclamado a las autorida-
des europeas "reciprocidad
comercial para acabar con
la competencia desleal que
impone distintas exigen-
cias en funcién del pais de
origen de la produccion
agraria".

La consellera hizo un
llamamiento a consumir de
proximidad, que se traduce
en un beneficio en térmi-
nos econémicos, medioam-
bientales y de sostenibili-
dad, ademas de ser garan-
tia de la maxima calidad.

Operador Logistico, Ferrocarril,
Carretera y Deposito

OPERADOR LOGISTICO, FERROCARRIL, CARRETERA

Y DEPOSITO DE CONTENEDORES

Servicios ferroviarios semanales
operados desde Algeciras, Castellon,
Madrid, Valencia y Valladolid:
Madrid, Valladolid, Sevilla, Cordoba,
Malaga, Ledn, Bilbao, Vigo, Coruna,
Lisboa vy Oporio

Resto de destinos
con salidas diarias a
través de la red
multicliente de Renle,
tanto nacionales
como internacionales

Servicio Ferroviario semanal desde el Puerto de Castellon a las principales terminales de la Peninsula Ibérica

Valencia - 96 330 67 68 - Castellén - 96 491 49 39 - Madrid - 91 673 45 06
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Antonia Jiménez

Responsable del Departamento de Perecederos de Savino del Bene

"Tenemos que seguir unidos para lograr
qgue los productos frescos lleguen a todos
los hogares"

SAVINO DEL BEN

<AVINO DEL BENE

25 aho

Savino del Bene afrontaba
los inicios de 2020 con la
inquietud de cual seria el
efecto de la implantacién
del IMO, que iba a afectar
considerablemente a la
subida de fletes, la inci-
dencia del Brexit en el
comercio exterior o la con-
secuencia de la subida de
aranceles de Estados Uni-
dos. Entonces la preocu-
pacion de la compaidia
giraba en torno a la crisis
econdémica a nivel mundial
y a las huelgas de estiba.

“Quien iba a decir tras
los resultados positivos
registrados en Savino del
Bene en 2019 y cuando la
perspectiva para este afno
era mejorarlos que todos
los problemas iban a pasar
a segundo término por la
pandemia”, sefala Anto-
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nia Jiménez responsable
del Departamento de
Perecederos de la compa-
nia. En este sentido,
recuerda que en un primer
momento se interrumpie-
ron los traficos con China
y Extremo Oriente, lo que
afecté a la campana de
citricos de los meses de
enero, febrero, marzo y
abril.

“Posteriormente, la
pandemia, a finales de
febrero y principios de
marzo, llegé a Europa y a
nuestro pais, llegando a
unos niveles de contagio
muy considerables y que
llevaron al confinamiento
de la poblacion, lo que
gener¢ el parédn de la eco-
nomia y afect6 a todos los
sectores”, contintia Jimé-
nez. “El sector hortofruti-

cola y el resto de empre-
sas relacionadas como
actividades  esenciales
plantaron cara al coronavi-
rus y siguieron suminis-
trando productos frescos
a todos los mercados
nacionales e internaciona-
les. De hecho — continta
— las naranjas espafolas
estuvieron presentes en
todos los hogares de Euro-

pa”.

Savino del Bene, que
cuenta con 121 afos de
historia (Florencia, 1899),
ha tenido que hacer frente
a circunstancias excepcio-
nales, como fue el caso de
la mision que le fue enco-
mendada por el Ministerio
ltaliano para ayudar a la
recuperacion de las obras
de arte robadas por los
nazis durante la Il Guerra

Mundial. “Como entonces,
también Savino del Bene
reorganizé con la crisis
sanitaria sus empresas
para poder seguir realizan-
do su actividad, poten-
ciando el teletrabajo e
implantar todas las medi-
das sanitarias, de seguri-
dad y proteccion aconse-
jadas por las autoridades”,
puntualiza Antonia Jimé-
nez. En este sentido, la
central de la compaiia en
ltalia, conjuntamente con
la oficina de Shanghai, fle-
taron vuelos charter perio-
dicos con material sanita-
rio desde China.

“En relacién a las
exportaciones hortofruti-
colas espanolas hemos
estado trabajando y ayu-
dando a nuestros clientes
a poder cumplir con sus

compromisos comerciales,
déndoles la mejor solucién
maritima, aérea y terrestre
para sus envios en estas
circunstancias tan excep-
cionales”, asegura la res-
ponsable del Departamen-
to. “Esto no hubiera sido
posible sin el apoyo y la
ayuda en todo momento
de los almacenes, trans-
portistas, navieras, esta-
mentos oficiales y toda la
comunidad portuaria en su
conjunto”, reconoce Anto-
nia Jiménez. “Y ahora que
todavia seguimos inmer-
sos en esta horrible pan-
demia debemos continuar
todos unidos para poder
continuar trabajando y que
los productos frescos lle-
guen en perfectas condi-
ciones a todos los hogares
al mundo”, concluye.



¢ Qué supone el trafico de
frutas y verduras para
Dachser?

El sector hortofruticola

dentro de la mercancia
refrigerada siempre ha
tenido un peso muy especi-
fico desde nuestros inicios
como operadores especia-
lizados. Supone dedica-
cién, atencién, profesiona-
lidad, y una parte impor-
tante de nuestro volumen
dentro de la carga reefer.

¢Requiere este trafico un
servicio especializado?
¢Qué factores diferen-
cian en este sentido la
oferta de Dachser?

Por supuesto que si. La
diferencia la marcan los
especialistas por sus
amplios conocimientos y
experiencia en este sec-
tor.

Los factores que nos
diferencian son el conoci-
miento del producto, sus
necesidades asi como su
disponibilidad. Los clientes
eligen ante todo credibili-
dad y confianza, apoyados
por una correcta eleccion
en el transporte.

¢Coémo ha marcado la cri-
sis sanitaria la evolucion
de estos traficos?

Al contrario de lo que
ha ocurrido con otros sec-
tores productivos, este
segmento, sigue creciendo
un afo mas. Tanto en la
importacion de productos
nativos de otros paises por
la alta demanda y presen-
cia, como la exportacion
por la alta calidad de los
mismos, hacen de ello un
segmento en crecimiento

continuo. La demanda de
productos de calidad crece
a nivel mundial.
Precisamente, en la
etapa de confinamiento y
en las semanas posteriores
el abastecimiento de ali-
mentos ha sido prioritario,

¢Coémo adaptaron los ser-
vicios de Dachser a esas
exigencias?

Si por algo nos hemos
caracterizado ha sido por
seguir ofreciendo nuestros
servicios como cualquier
otro dia, manteniendo la
misma atencién y servicio
a los clientes. Mantenien-
do las méximas medidas
de seguridad sanitarias,
aplicando sistemas de
teletrabajo, pero a la vez
cuidando que todos los
especialistas estuvieran
disponibles para la culmi-
nacién de las operaciones.

¢Qué previsiones tienen
cierre del afo en cuanto
al traéfico de frutas y ver-
duras? ;Y para el aiio que
viene que datos manejan?

El crecimiento este afio
es un hecho consumado y
las previsiones para el
préximo ejercicio siguen
siendo muy optimistas.
Dachser va a seguir incor-
porando recursos necesa-
rios al equipo para fortale-
cer mas si cabe la calidad
en el servicio, tanto a nivel
de transporte maritimo
como aéreo, esté ultimo
como apuesta decidida de
la compania al contar con
nuestra propia network en
los principales paises pro-
ductores y exportadores
de Latinoamérica.
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Federico Pascual

Head of Sales Air & Sea Logistics Southern Europa

"Nos diferencian el co-
nocimiento del produc-

to, sus necesidades y su
disponibilidad"

ADUANAS
VALENCIA

b § ;Sabe quién le representa y defiende sus intereses
ante la Administracion de Aduanas?

i

Los Agentes de Aduanas somos profesionales titulados
colaboradores de la administracidn.

Confie sus operaciones de comercio exterior, logistica y despachos de aduanas
a un profesional experimentado, libre & independiente.

Le ofrecemos asesoramiento personalizado, trato directo
e informacidn de primera mano.

Estamos integrados en una organizacién profesional,
el Colegio Oficial de Agentes y Comisionistas de Aduana

M, que le confiere a nuestra actividad una garantia de calidad.

Muelle de la Aduana, 8/n (Puorto de Valenoia)) SE8024 VALENCLA - Tel. 08 367 0T T4 - Fao. ©6 36T 03 18
comcEviETeprnsanianiesadiantTos 5 ¢ WINW. DOMDSNV.00M
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El Puerto de

Silbao se presenta

como el hub para la importacion y
exportacion del trafico hortofruticola
del norte de Espana

Fruit Attraction sigue sien-
do un certamen atractivo
para contactar con expor-
tadores e importadores de
frutas y verduras, aunque
sea de manera virtual. La
pandemia no ha restado al
Puerto de Bilbao interés
por esta feria, que se cele-
bra durante todo el mes de
octubre, para afianzarse,
junto con Mercabilbao,
como hub alimentario
importador y exportador

de productos hortofrutico-
las del norte de la Peninsu-
la, y explorar nuevas vias
para dar a conocer su ofer-
ta y sus ventajas competi-
tivas en este mercado.
“Trabajamos conjunta-
mente para incrementar los
flujos de entrada de mer-
cancia desde lugares como
Sudéfrica, Sudamérica y
Centroamérica, y la reex-
pedicion de frutas y hortali-
zas hacia Europa y resto de

la Peninsula.”, comentan
sus responsables.

La Autoridad Portuaria
de Bilbao dara a conocer la
capacidad de este enclave
en infraestructuras y servi-
cios y, en particular, con el
Reino Unido e Irlanda,
mercados con los que se
han reforzado los servicios
y agilizado las operativas
para atender la nueva
demanda generada por el
Brexit.

En 2019, el tréafico del
Puerto de Bilbao de frutas
y hortalizas superd las
167.000 toneladas, un 7%
mas que en el ejercicio
anterior. Un afio mas, los
principales tréficos son las
hortalizas; la partida de
cebollas, ajos y puerros;
los citricos; las patatas y
las lechugas. Entre los pro-
ductos con mayor creci-
miento se encuentran los
citricos; las cebollas, ajos y
puerros; y los platanos. Un
dato importante a tener en
cuenta es que en lo que
llevamos de afio el tréfico
de contenedores reefer ha
crecido un 268%

Ventajas para el Brexit

El Puerto de Bilbao
cuenta con las infraestruc-
turas e infoestructuras
necesarias para atender los
traficos de Reino Unido
tras su salida de la UE
cuando finalice el periodo
transitorio. Reino Unido es
su principal mercado, con
el que movié cerca de 3,4
millones de toneladas en
2019, y los operadores
ofrecen una gran conectivi-
dad con puertos briténicos,
concretamente cerca de
50.

Por otro lado, la plata-
forma electrénica e-puer-
tobilbao contribuye a la

simplificacién de procesos
y para el intercambio de
informacion via telemética,
con el fin de agilizar las
operaciones a través del
Puerto de Bilbao. Esta pla-
taforma ya es utilizada por
mas de 800 empresas.
Asimismo, dispone
desde 1993 de un Punto de
Control Fronterizo / Bor-
der Control Point que sigue
a la vanguardia entre los
puertos espanoles. Es una
instalacion de gran capaci-
dad, con 16 bocas, y esta
operativo las 24 horas.
Ofrece las siguientes habi-
litaciones: PIF, puerto de
descarga, PED (Puntos de
Entrada Designado), PED/
PDI (Puntos para el control
de productos alimenticios
de determinados terceros
paises), radioactividad,
RAH (Recintos Aduaneros
Habilitados) y PPI (Puntos
de primera introduccién). A
través del stand virtual de
la Autoridad Portuaria en la
feria madrilefia, tanto visi-
tantes como expositores
pueden contactar con el
PCF vy realizar cualquier
consulta sobre importacio-
nes de productos hortofru-
ticolas a través del Puerto
de Bilbao a través de esta
direccion de e-mail: admi-
nistracién-pcf.bizkaia@
correo.gob.es
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El Ministro Luis Planas visita el
campo de ensayos de Anecoop en
Valencia

El Ministro de Agricultura Luis Planas Puchades visitdé uno de los dos centros de Produccién y
Desarrollo de Anecoop, primera empresa hortofruticola espanola y lider en exportacién de frutas
y hortalizas con mas de 840.000 toneladas

El Grupo Anecoop, que
consta de once filiales en
el exterior y 5 oficinas
comerciales y que conjun-
tamente supera ya el 1,1
millén de toneladas de
comercializacién, estéa
integrado por 71 coopera-
tivas y empresas agroali-
mentarias de toda Espania,
a las que pertenecen mas
de 25.000 agricultores

El Ministro de Agricul-
tura, Luis Planas Pucha-
des visit6 la empresa Ane-
coop. Los maximos res-
ponsables de la cooperati-
va de segundo grado reco-
rrieron junto al Ministro y
el resto de autoridades
presentes, la finca y las
instalaciones que la enti-
dad posee en Museros
(Valencia), uno de sus dos
centros de operaciones de
|+D+i, donde le han dado
a conocer las novedades
en cultivos y variedades,
asi como el laboratorio de
post-cosecha.

Durante esta Vvisita
acompanaron al ministro
Gloria Isabel Calero Albal,
Delegada del Gobierno en
la Comunidad Valenciana,
Fernando Miranda, Secre-
tario General de Agricultu-
ra y Alimentacion, la Con-
sellera de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emer-
gencia Climatica y Transi-
cion Ecologica, Mirea
Molla Herrera y el Secre-
tario Autonoémico, Francis-
co Rodriguez Mulero.

El presidente de Ane-
coop, Alejandro Monzon,
valoré muy positivamente
esta visita, y la considera
una “muestra de apoyo a
un sector que se sitla
como uno de los més
potentes entre los paises
europeos y constituye uno
de los principales motores
de la economia espanola,

con un valor estratégico,
una fuerza y una indepen-
dencia  absolutamente
necesarios para nuestro
pais y por el que hay que
seguir apostando a todos
los niveles”.

Por su parte, el direc-
tor general de Anecoop,
Joan Mir, ha destacado el
gran trabajo de consolida-
cién de la oferta realizado
en el seno de Anecoop a lo
largo de sus 45 afios de
historia, que la han con-
vertido en “la primera
empresa hortofruticola en
Espana, lider nacional en
la exportacion de frutas y
hortalizas con més de
840.000 toneladas comer-
cializadas y un referente
en Europa por su apuesta
por la investigacion y la
innovacién, esenciales
para impulsar el sector”.

Tras la visita al campo
de experiencias, ha tenido
lugar una reunidén junto
con una representacién
del Consejo Rector y del
Comité de Direccidn, en la
qgue han podido intercam-
biar impresiones sobre las
cuestiones que suscitan
mayor inquietud en el sec-
tor agroalimentario.

Acerca de Anecoop

Desde su fundacién en
1975, Anecoop se ha con-
solidado como una de las
mayores empresas inter-
nacionales de produccion,
comercializacién y expor-
taciéon de citricos, hortali-
zas, frutas no citricas y
vino. Anecoop integra,
coordina y comercializa la
producciéon de los mas de
25.000 agricultores, 71
cooperativas y empresas
socias y es el primer expor-
tador hortofruticola espa-
fiol con un volumen de mas
de 840.000 toneladas.

Es la primera empresa
hortofruticola del Medite-
rréneo, lider espanola en la
comercializaciéon de frutas
y hortalizas y uno de los
principales operadores de
citricos, sandias y kakis.
Integra empresas cuya

actividad comprende
desde la investigacién
para la mejora varietal

hasta la entrega del pro-
ducto en el punto de venta.

Consta de una estruc-
tura comercial compuesta
por diez empresas interna-
cionales y cinco delegacio-
nes en el territorio espanol
(Valencia, Almeria, Valle
del Ebro, Murcia y Sevi-
lla). Su red comercial esta
situada en puntos estraté-
gicos del mercado interna-
cional de frutas y hortali-
zas en fresco: Espana,
Francia, Reino Unido,

Holanda, Repdublica
Checa, Eslovaquia, Polo-
nia, Rusia, China y Esta-
dos Unidos, estas ultimas
orientadas a la comerciali-
zacion de vino. Asi mismo
posee empresas de servi-
cios de logistica y trans-
porte, dos campos de
experimentacion y desa-
rrollo y una empresa de
elaboracién de zumos vy
conservas.
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La Asamblea de FEPEX evalta el

impacto de un Brexit sin acuerdo

La Asamblea de FEPEX
analizé los principales
retos a los que se enfrenta
el sector productor vy
exportador de frutas y
hortalizas frescas, desta-
cando el Brexit, estimando
gue en caso de que no
haya un acuerdo comercial
al final del periodo transi-
torio supondré el pago de
derechos arancelarios por
valor de 198 millones de
euros anuales; asi como la
reforma la PAC, apostan-
do por los ecoesquemas
para mejorar la sostenibili-
dad medioambiental de las
explotaciones

FEPEX considera que
el sector productor vy
exportador de frutas y
hortalizas no puede asu-
mir el impacto de un Bre-
xit sin acuerdo comercial
entre la UE y Reino Unido,

porque ello provocaria que
las exportaciones paguen
derechos arancelarios,
que FEPEX ha estimado
en una cuantia anual de
198 millones de euros,
mientras que sus competi-
dores directos, como
Marruecos, acceden a
este mercado exentos del
pago de aranceles.

Reino Unido es el ter-
cer mercado del sector, a
donde se exportaron fru-
tas y hortalizas por valor
de 1.160 millones de euros
en el primer semestre de
2020, un 9% mas que en el
mismo periodo del afo
anterior. Considerando un
ano completo, en 2019 la
exportacion ascendié a
1,5 millones de toneladas,
un 5% mas que en 2018,
por un valor de 1.779
millones de euros (+1%),
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segun datos del Departa-
mento de Aduanas e
Impuestos Especiales.

Con relacion a la PAC,
la Asamblea consideré que
la reforma en curso debe
permitir corregir las des-
igualdades y discrimina-
ciones que ha dado lugar
la aplicacion del régimen
vigente en Espafa, porque
explotaciones con caracte-
risticas agrondémicas y
socioecondémicas simila-
res, reciben pagos direc-
tos en funcion de los cono-
cidos como “derechos his-
téricos”, lo que provoca
distorsiones de la compe-
tencia entre agricultores
en la misma situacién, con
un impacto negativo sobre
su competitividad, situa-
cién que no se da en los
demas Estados miembros
productores de frutas y
hortalizas.

También en el ambito
de la reforma en curso de
la PAC y en concreto con
relacion a las nuevas medi-
das que se aplicarian a
partir de 2023, la Asam-
blea manifest6 el interés

por acceder a los ecoes-
quemas, régimen que per-
mitiria al sector contribuir
muy significativamente a
la sostenibilidad medioam-
biental y climéatica.

La Asamblea de FEPEX,
presidida por Jorge Bro-
tons, estéa formada por los
representantes de las 31
Asociaciones integradas y
agrupadas en cuatro sec-
tores de actividad:

-La produccién y expor-
tacion de frutas y hor-
talizas frescas, sector
mayoritario en la Fede-
racion, en el que estén
integradas 18 asocia-
ciones.

-La  producciéon y

comercializacién  de

patata, con 4 asocia-
ciones

-La  produccion vy

comercializacién  de

productos de frutas y

hortalizas preparadas,

con una asociacién de

ambito nacional y

-La  producciéon y

comercializacién de flo-

res y plantas vivas, con

8 asociaciones.
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> CULMINA LA NEGOCIACION EN EL CONSEJO DE LA

REFORMA DE LA PAC

El Consejo de Ministros de Agricultura de la
UE, reunido recientemente, ha alcanzado un
acuerdo sobre la reforma de la Politica Agraria
Comdun, que ahora debe ser aprobada por el
Parlamento Europeo, previsiblemente en la
sesion de este viernes. FEPEX reitera la
necesidad de que, en el marco de este
acuerdo, el sector de frutas y hortalizas quede
incluido en el régimen de pagos directos.

El Consejo de Ministros de Agricultura aprobo
el pasado dia 21 de octubre los tres
reglamentos que componen la reforma: el de
los Planes Estratégicos nacionales, el de la
Organizacion Comun de Mercados y el relativo
a la financiacion de las ayudas. Ahora el
acuerdo debe ser aprobado por el Parlamento
Europeo, previsiblemente en la sesién plenaria
de este viernes. Y posteriormente comenzara

el proceso de aprobacién de los reglamentos
comunitarios que componen la reforma, con el
fin de que estén aprobados a principios de
2021. Esté previsto que la reforma entre en
vigor en 2023.

En el marco de este acuerdo, FEPEX reitera
que la generalidad del sector de frutas y
hortalizas frescas no puede quedar excluida
del régimen de pagos directos, como lo esta
ahora, ni el ambito de las ayudas basicas a la
renta para la sostenibilidad de las
explotaciones ni en el ambito de los regimenes
en favor del clima y el medioambiente.

FEPEX plantea esta demanda con el fin de
corregir las desigualdades y distorsiones de la
competencia actuales entre agricultores con las
mismas caracteristicas agronémicas y
socioecondmicas.
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FRUIT LOGISTICA cambia de fecha
y adapta el concepto

FRUIT LOGISTICA 2021
se llevarg a cabo como una
edicién especial y tendra
lugar del 18 al 20 mayo de
2021 en Berlin. Bajo el
lema «Reunién presencial,
conexioén digital», el nuevo
concepto pone el foco en
las reuniones de negocios
y ofrece paquetes de expo-
sicién llave en mano para
maximizar la flexibilidad y
las oportunidades de nego-
cio para los expositores.
«La COVID-19 nos
amenaza con desafios que

no podemos eliminar. Por
eso, nos hemos pregunta-
do qué necesitan nuestros
clientes y qué aspectos
podemos controlar para
ellos», explica Madlen
Miserius, directora ejecuti-
va de producto en FRUIT
LOGISTICA.  «Nuestro
enfoque consiste en facili-
tar que nuestros clientes
gestionen mejor sus ries-
gos y sigan aumentando
sus oportunidades de
negocio. Esta es la base de
FRUIT LOGISTICA SPE-

CIAL EDITION 2021 en
Berlin».

La celebracién del
evento en mayo permitira
que un mayor nimero de
compradores de diferentes
partes del mundo puedan
asistir, lo que aumentara
las oportunidades de nego-
cio en FRUIT LOGISTICA
SPECIAL EDITION 2021.
El componente digital, que
incluira  funcionalidades
para la realizacion de reu-
niones virtuales y la
retransmisiéon en vivo del

ENTRANC
HALL 27

ENTRANC

programa de conferencias,
ofrece soluciones adiciona-
les para participar y formar
parte de FRUIT LOGISTI-
CA.

El concepto adaptado,
que consiste en paquetes
de exposicion llave en
mano, reduce de forma sig-
nificativa la inversién y el
tiempo de preparacién
para los expositores, que
podran elegir entre tres
paquetes de expositor pre-
definidos. Los paquetes
incluyen el espacio y la

instalacion del expositor y
una conexién a internet
estable.

«Con nuestro concepto
adaptado, deseamos reunir
y reconectar al sector mun-
dial de frutas y hortalizas
frescas en 2021 en Berlin
en un entorno seguro»,
comentd Miserius. «Aun-
que es evidente que FRUIT
LOGISTICA  SPECIAL
EDITION 2021 se desarro-
llard en un espacio mas
reducido, un nimero limita-
do de empresas registra-
das podran presentar sus
productos de forma pre-
sencial. El nuevo formato
reduce la inversion de
nuestros clientes, deja
tiempo para la toma de
decisiones y disminuye el
nimero de empleados
necesarios para gestionar
en los estands en Berlin.
En otras palabras, median-
te esta forma sencilla de
participar ofrecemos al
sector una oportunidad
muy necesaria para reunir-
se con los compradores
cara a cara».

El equipo de FRUIT
LOGISTICA ya ha informa-
do a todos los expositores
y su red mundial de repre-
sentantes de mas de 150
paises ya se esta contac-
tando directamente con los
expositores. Antes del 23
de octubre de 2020 se
publicara més informacién
sobre los paquetes para
participar y otros detalles
adicionales.

Terminal
de Reconocimientos Almacén de Depésito Temporal (ADT)

Depésito Aduanero Publico y

Aduaneros de
Alicante S. L.

ESPECIALISTAS EN RECONOCIMIENTOS ADUANEROS
LLENADO Y VACIADO DE CONTENEDORES

Tinglado 15, Puerto de Alicante, 03008
Telf: 965 218 992 - Fax 965 140 674
e-mail: terminal @traa.es

RECEPCION Y ENTREGA DE MERCANCIAS
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ATFRIE

SaIne

mantiene sus [pksE—== & "W

objetivos a
pesar de la

crisis sanitaria i

La Asociaciéon Espafola
de Empresarios de Trans-
portes Bajo Temperatura
Dirigida (ATFRIE) celebra-
ba a finales de septiembre
su primera asamblea
general teleméatica, un
encuentro marcado por la
pandemia.

Tras la reunion de la
Junta de Gobierno de
ATFRIE, se realiz6 un acto
privado estatuario para
afiliados para dar paso al
acto publico de la Asam-
blea destinado a afiliados,
invitados, medios y patro-
cinadores, punto en el que
se han presentado pro-
ductos y servicios de
estos Ultimos. La jornada
se cerré con las conferen-
cias de Alfonso Roig como
Coordinacién de Transfor-
macion Digital en Foro de
Logistica, Pedro Conejero
como vicepresidente de
ATFRIE y Fulgencio Hele-
nio Marin, de la Universi-
dad de Tecnologia de Ali-
mentos.

La Asamblea de
ATFRIE arrancé con un
minuto de silencio por las
victimas del COVID-19,
un gesto emotivo, ya que
el sector del transporte de
mercancias por carretera
ha sido uno de los mas
afectados por la enferme-
dad. Con Yolanda Medina
Arévalo como nueva
Secretaria General de
ATFRIE, la asociacion no
ha frenado su empuje para
lograr estos objetivos
dentro de su quehacer en
el Comité Nacional. De
hecho, la insistencia de
los responsables de
ATFRIE ha sido clave para
que el Comité Nacional se
haya comprometido a
plantear un convenio Unico
a nivel nacional que equili-

bre los costes entre las
empresas de todo el pais.
Sin  embargo, como
muchas otras cosas, el
proceso fue frenado por la
pandemia de COVID-19,
una crisis sanitaria que ha
puesto de relieve la activi-
dad esencial que supone
el transporte de mercan-
cias por carretera para el
funcionamiento del pais.

Incluso tras el estado
de alarma, el transporte
se ha visto en una situa-
cion delicada que casi
desemboca en una huelga
general que ATFRIE apoyd
junto al resto de asocia-
ciones del Comité Nacio-
nal. Segun ATFRIE, Ia
negociacion para la des-
convocatoria supuso un
aparcamiento temporal de
las pretensiones, como el
pago a 30 dias. “Pero no
estamos dispuestos a
dejar de reivindicarlos. Por
esta razén, desde ATFRIE
se marcan el objetivo de
tener mayor voz en el
Comité”, sefalaban desde
la entidad.

Pese al impas que ha
supuesto la pandemia de
COVID-19, ATFRIE man-
tiene los objetivos previos
a la misma. Esto pasa por
conseguir un convenio
colectivo, acabar con las
labores de carga y descar-
ga para los choferes y el
intercambio de palets,
practica especialmente
preocupante en tiempos
de crisis sanitaria. Con
esto en mente, ATFRIE
quiere apoyarse en el
nuevo Paquete de Movili-
dad de la Union Europea
para mejorar las condicio-
nes del sector transporte
en Espana y terminar de
impulsar un régimen san-
cionador para morosos.

-
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Women's Forum apuesta por reforzar
la figura de la mujer agroprofesional

Dotar de herramientas a la
mujer  agroprofesional,
ganar en liderazgo, en visi-
bilidad y hacerlo de una
forma equilibrada, donde
estén implicados por igual
hombres y mujeres, ha sido
el objetivo principal de la
primera edicidon de
Women’s Forum, celebra-
da en el contexto de Fruit
Attraction LIVEConnect,
los pasados dias 14 y 15
de octubre.

La mujer agroprofesio-
nal se encuentra hoy en dia
con barreras, ya no tanto
legislativas, sin embargo,
existen ain muchos frenos
gue limitan ese liderazgo.
Herramientas como las
redes profesionales, las
asociaciones empresaria-
les, son puntos de encuen-
tro en las que las mujeres
deben estar mas presen-
tes, pues les permiten for-
marse. También la digitali-
zacién se pone al servicio
de las mujeres, ayudando-
les a participar de esas
redes que les ayuden a
empoderar.

El Women’s Forum
comenzo el dia 14, con las
palabras de bienvenida de
Raul Calleja, Director de

161

Fruit Attraction y de Gisse-
le Falcén, directora de
Siete Agromarketing, enti-
dades co-organizadoras
del evento. Ambos pusie-
ron el énfasis en la impor-
tancia que tiene la comuni-
cacion para que las muje-
res agroprofesionales
sigan creciendo en el sec-

tor agroalimentario, con
liderazgo y equilibrio.
Moderado por Elisa

Plumed, Presidenta de la
Asociacién de Periodistas
Agroalimentarios de Espa-
fia (APAE), la inauguracion
oficial de Women s Forum
tuvo como protagonista a
la Eurodiputada del Parla-
mento Europeo, Clara
Aguilera, quien resalté la
necesidad de que “sean
mas mujeres las que for-
men parte de los consejos
rectores de las cooperati-
vas y de las organizaciones
agrarias, la mayoria gestio-
nadas por hombres. Hay
que dar el salto, y hacia
ello camino la PAC que
ahora estamos cerrando”.

Durante la Entrevista
B2B con Yolanda Diaz
Villarrubia, Experta en

Gestion de HR e Innova-
cion, Cofundadora Socia

WAA4STEAM, Comité de
Coordinacién  AMIT-MIT,
Presidenta AMYL, Senator
WBAF Spain se insistio en
la necesidad de establecer
unas pautas a seguir a la
hora de emprender, donde
la formacién juega un papel
determinante para desa-
rrollar un plan de negocio,
asi como contar con “una
buena estrategia de comu-
nicacion”. Precisamente
sobre la comunicacion,
resalté que “las mujeres
nos comunicamos de una
manera distinta a de la del
hombre. Generamos un
networking basado en las
emociones y experiencias
personales. Somos mas
empaticas. Y eso es un
punto favorable. Crear
redes a nuestro alrededor
es fundamental para nues-
tro crecimiento y forma-
cién”. Para Yolanda Diaz
Villarrubia, el aislamiento
que puede sufrir la mujer
rural “es mas mental que
fisico”.

En los Didlogos de
Liderazgo tomaron parte
Nuria Cardoso, responsa-
ble de Medios de Comuni-
caciéon de ASEDAS; Enri-
que de los Rios, General

Manager UNICA Group;
Pilar Placencia, Directora
General de Envases Villa-
rreal y Miembro del Comi-
té Ejecutivo de FEDEM-
CO; y Teresa Diomede, de
la Asociacion lItaliana de
Mujeres de Fresh Produce.

Enrique de los Rios
abogd por un cambio en la
mentalidad que es “lo que
realmente limita ese empo-
deramiento de la mujer”.
Para el General Manager
de UNICA Group, “ya no
basta con tener un plan de
igualdad, politicas de con-
ciliacién, hay autopistas
legales disefiadas para
alcanzar esa igualdad tan
deseada, por eso no pode-
mos conformarnos con lo
que ya estamos haciendo,
hay que dar un paso mas.
No hay nada que impida
alcanzar la igualdad”, con-
cluyéd.

Sobre esas barreras, se
cimenta la conciliacion, uno
de los problemas a los que
se enfrenta la mujer agro-
profesional, tema que des-
taco6 Nuria Cardoso. “La
conciliacién sigue siendo la
clave sobre la que cons-
truir este equilibrio. En
nuestro sector, el de la dis-

-

hay grandes
avances. Se ha comprendi-
do y se aplica", aseguro6 la
responsable de Medios de

tribucién,

Comunicacién de ASE-
DAS, quien continué afir-
mando que las politicas de
igualdad deben venir desde
el convencimiento, no por-
que esté de moda o me
permita tener una buena
imagen.

Pilar Placencia, Direc-
tora General de Envases
Villarreal y Miembro del
Comité Ejecutivo de
FEDEMCO, puso como
ejemplo el empoderamien-
to que ella ha ganado al
formar parte con otras
redes profesionales: “Sin
el apoyo de estas asocia-
ciones o federaciones en
las que participo, hoy no
estaria en esta Mesa de
Dialogo, ganando en visibi-
lidad”, explicé.

Por su parte, Teresa
Diomede, de la Asociacién
ltaliana de Mujeres de
Fresh Produce, y producto-
ra de uva en ltalia, confir-
mé lo enriquecedor que
puede llegar a ser para una
mujer productora la perte-
nencia a una red para com-
partir conocimientos con



una vision femenina: “No
se trata de comunicar en
igualdad, es dar un paso
mas, avanzar con experien-
cias de otras mujeres, en
cualquier parte del mundo,
gue nos pueden ayudar a
crecer a nosotras mismas”.

La sesion del dia 15 se
centré en Visibilidad, marca
personal y reputacién digi-
tal, contando como mode-
radora con Julia Gonzélez,
Directora de las Ferias de
Moda, Belleza y Estilo de
Vida IFEMA, quien condujo
la Entrevista B2B con
Yolanda Séenz De Tejada y
Vézquez, Experta en visibi-
lidad femenina.

Yolanda nos regal6 unos
versos de su nuevo libro,
lineas muy personales que
nos hablan de su propio
crecimiento personal. Para
Yolanda, el primer paso que
hay que dar para ganar en
visibilidad es creer en ti
misma, “no ser visible, sino
sentirte visible, controlar td
esa visibilidad, y dejar a un
lado el Sindrome de la
Tiara: esperar siempre el
reconocimiento externo.

No podemos gustarles a
todos”.

Otro punto que abordé
Séenz De Tejada y Vazquez
es la errbnea creencia de
que hay crear la marca pro-
fesional. “No se crea, se
trabaja cada dia, sin des-
vincularla a tu marca perso-
nal. La mujer en su vida
tiene muchos roles y todos
ellos forman a la mujer, no
desvinculemos unos de
otros, porque todos nos
enriquecen”.

Teresa Viejo compartiod
con todos los presentes su
plan C para desarrollarse
como Mujer: T Comunica-
cién; Confianza; Criterio;
Cambio y Curiosidad,
herramientas que ella le
han llevado a ser la mujer
que hoy es.

Por su parte, Gonzalo
Fuster, experto en creacion
de marcas femeninas,
remarcé la necesidad de la
digitalizacion y su presen-
cia en redes digitales, pero
controlando la sobre expo-
sicion en las mismas:
“Tenemos que crear una
marca, pero a veces hay

una sobreexposicién de
gente que cree que la estd
creando, y no es la forma
correcta”.

Maria Encarna Mordn,
Agricultura y miembro de la
Junta Rectora de Vicasol,
nos hablé desde su expe-
riencia, la Unica mujer en la
Junta Rectora de esta coo-
perativa, y quizéas de las
pocas que hay en Almeria.
Para ella, la digitalizacién
es una herramienta muy
Gtil, y reconoce las ventajas
que aporta, sin embargo
admite que a la mujer del
campo, a la agricultura, aun
le queda camino por reco-
rrer para llegar a ella, para
tener esa visibilidad digital.

Y sobre este punto se
expresé Linda Carobbi,
como presidenta en Europa
del Global Women Fresh,
mostré como la digitaliza-
cién estd llevando a muje-
res de todo el mundo a ser
mas visibles y empoderar-
se, en una red global como
la GWF.

Mujer del afio
Begona Jiménez, Res-

ponsable de Comunicacién
y Relaciones Internaciona-
les de FEPEX, tomé la
palabra para dirigir el acto
de entrega de este Reco-
nocimiento de Fruit Attrac-
tion a dos mujeres, Rocio
Medina, Presidenta Ejecu-
tiva de Grupo Medina, por
toda su trayectoria profe-
sional vinculada al sector
hortofruticola, y Ana Her-
nédndez, Responsable de
[+D+I en el Departamento
de Produccion del Grupo
Paloma, por el inicio de esa
vida profesional, aportando
sabia nueva al sector.

Raul Calleja, director de
Fruit Attraction, hizo entre-
ga del reconocimiento a
Ana Hernandez, quien se
mostré  profundamente
agradecida por este acto
publico.

Seguidamente Carmen
Crespo, Consejera de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenible de la
Junta de Andalucia, tomé
la palabra, en primer lugar
para agradecer la invitacion
a los organizadores, desta-
cando los grandes retos

Especial Comercio Exterior de Frutas y Verduras | Valenmag#

que tiene la mujer agropro-
fesional, pero también el
sector agrario en particular.

La Consejera hizo
entrega del Reconocimien-
to a Rocio Medina, desta-
cando la innovacion del
Grupo Medina, y la profe-
sionalidad de la actual Pre-
sidenta Ejecutiva, quien ha
sabido situar a esta empre-
sa familiar entre las mas
importantes del sector de
las frutas y hortalizas, con
un caracter innovador e
incluso visionario a la hora
de introducir nuevos culti-
vos en la region andaluza.
Por su parte Rocio Medina,
reconocié la satisfaccién de
recibir este agradecimiento
por parte de Fruit Attrac-
tion y de manos de la Con-
sejera.

Como cierre del acto, la
Consejera emplazd a todo
el sector a seguir luchando
y posiciondndose como
estratégico, y a mostrar
todo ese potencial en la
préxima edicién de Fruit
Attraction 2021, donde
este Women’s Forum con-
tinuara.

Pérez yCia

grupo
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La exportacion agroalimentaria
valenciana alcanza un valor de
18.321,3 millones de euros

Las exportaciones de la
Comunitat Valenciana han
alcanzado un valor de
18.321,3 millones de euros
en el periodo enero - agos-
to de 2020, lo que repre-
senta un descenso del
11,8% con respecto al
mismo periodo del afo
anterior, segun datos
hechos publicos por la
Direccion Territorial de
Comercio de la Comunitat
Valenciana, dependiente
de la Secretaria de Estado
de Comercio.

Este descenso de las
exportaciones se produce
en un contexto generaliza-
do de descenso del resto
de comunidades auténo-
mas. El descenso de las
exportaciones de la Comu-
nitat es 2,2 puntos menor
que el descenso de la
media espafiola, cifrado en
un 14%.

El conseller de Econo-
mia Sostenible, Sectores
Productivos, Comercio y
Trabajo, Rafa Climent, ha
explicado que "nos encon-
tramos en un momento
muy complejo a nivel inter-
nacional, marcado por la
incidencia de la pandemia
en todos los paises del

mundo lo que esté afectan-
do sin duda a nuestras
cifras de exportacion".

A pesar de los datos
-con un descenso generali-
zado en todo el Estado
espanol- "es importante
seguir trabajando al servi-
cio de las empresas" para
gue consigan recuperar
sus cifras de exportacion e
incluso encuentren nuevas
oportunidades "diversifi-
cando mercados".

En los ocho primeros
meses del afio, la Comuni-
tat Valenciana se sitla
como la cuarta region
espafnola mas exportadora
con el 11,1% de las expor-
taciones espafolas. El
valor obtenido en los pri-
meros 8 meses de 2020 se
mantiene en valores simila-
res a los del afo 2015 para
la Comunitat Valenciana.

Respecto a los secto-
res, Climent ha destacado
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el positivo comportamiento
de las exportaciones de
productos alimentarios que
"mantienen la tendencia al
alza" y registran un ascen-
so del 8,4%. Estos produc-
tos concentran el 22,6% de
las exportaciones. En este
capitulo, destaca el ascen-
so de las exportaciones de
citricos, con un incremento
del 16,9% respecto al
mismo periodo del afo
anterior.

El resto de agrupacio-
nes sectoriales registra
descensos en este perio-
do. El sector de automo-
cién, con un 19,3% de las
exportaciones mejora sus
registros pero mantiene un
descenso del 24,7% con
respecto al mismo periodo
del afo anterior. Los pro-
ductos quimicos descien-
den un 12%, las semimanu-
facturas no quimicas des-
cienden un 5,4%.

Los bienes de equipo y
las manufacturas de con-
sumo registran descensos
del 14,4% y 22,8%, respec-
tivamente.

Al analizar los datos de
exportacién por provincias,
Valencia exporta producto
por valor de 10280,9 millo-

-

v
e

nes de euros, con un des-
censo del 11,8%, Castellén
exporta por valor de 4714
millones de euros, con un
descenso del 9,5% y Ali-
cante registra exportacio-
nes valoradas en 3325,9
millones de euros, con un
descenso del 7,2%.

Por destinos, las expor-
taciones de la Comunitat
Valenciana dirigidas a la
UE en enero-agosto de
2020 han concentrado el
58,1% del total y han regis-
trado un descenso del 4,6%
respecto al mismo periodo
del afo anterior. En el caso
de las ventas a la zona
euro (49,9% del total),
decrecieron un 5,6%, mien-
tras que las destinadas al
resto de Europa (12,3% del
total), disminuyeron un
21,4%.

Las exportaciones de la
Comunitat Valenciana a
América han descendido un
19,6%, -un 10,3% a Améri-
ca del Norte y un 34,6% a
América Latina-. Con des-
tino a Asia, las exportacio-
nes valencianas han experi-
mentado un descenso del
19,6%, mientras el descen-
so de las exportaciones a
Africa se cifra en un 18%.
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