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CERSAIE

2025

abre sus puertas con
una nueva distribucion

olonia acoge del 22 al 26 de sep-

tiembre una nueva edicion de
Cersaie, que se ha consolidado
como una de las principales citas a
nivel internacional para la industria
azulejera. Alli se daran cita las prin-
cipales marcas de todo el mundo y
una notable representacion espafio-
la, asi como los operadores logisti-
cos especializados en este sector,
con el fin de contribuir a aportar a
las empresas un mayor grado de
competitividad.

La organizacion ha apostado por
una distribucion renovada, disefiada
para mejorar la experiencia de los

profesionales que visitan la feria y
para hacer ain mas efectiva la par-
ticipacion de las empresas exposito-
ras. Asi, el pabelldn 19 se sumara a
los pabellones que tradicionalmente
albergan a las empresas lideres
mundiales en los sectores de super-
ficies ceramicas y mobiliario de
bafio, que siempre han sido los sec-
tores clave de la feria, mientras que
los pabellones 30 y 31 presentaran
una nueva distribucién. En concreto,
en estos pabellones se ubicara las
superficies no cerdmicas, los acaba-
dos de interiores y el sector del bafio
y bienestar, completando la varie-




dad de productos expuestos para
los numerosos arquitectos, disefia-
dores y contratistas que visitan el
evento en busca de inspiracion y
materiales para sus proyectos.

Este afio las marcas emergentes
y los materiales de alta calidad y
tecnologia avanzada tienen una ubi-
cacion estratégica, cerca de la

Entrada de la Constituzione, un
punto de acceso privilegiado para
los visitantes que llegan desde la
ciudad o la estacion de tren.

Por su parte, el pabellén 19 sera
el punto de referencia para empre-
sas y profesionales del sector de la
instalacién, con un area completa-
mente dedicada a las nuevas tecno-
logias, materiales innovadores,
demostraciones en vivo y actualiza-
cién profesion, no sdlo para instala-
dores, sino también para arquitec-
tos, minoristas y personal especiali-
zado de las salas de exposicion.

El area de conferencias acogera
seminarios técnicos sobre grandes
losas ceramicas, dirigidos a arqui-
tectos, ingenieros y aparejadores,
gue contabilizaran para sus créditos
de formacion profesional.

También se presentara la iniciati-
va “Cersaie World Tilling Lab”, un
espacio de 200 metros cuadrados
donde cuatro equipos de jévenes

alicatadores de ltalia, Suiza,
Dinamarca y Brasil competiran para
colocar superficies ceramicas y crear
cuatro ambientes: un bafio con nicho
de ducha, una zona exterior, una
sala de estar con escalera y una
fachada con ventana francesa.

Finalmente, y atendiendo a esta
nueva ubicacion, los forwarders
estaran estratégicamente ubicados
cerca de la entrada de la
Constituzione para facilitar los con-
tactos comerciales.

Cersaie ha ido ganando peso en
los ultimos afios hasta convertirse
en una cita ineludible para la indus-
tria azulejera y para el sector logisti-
co. El pasado afio la feria registr6 un
total de 95.321 visitantes y contd
con un total de 607 expositores. En
la convocatoria, que conté con una
superficie de exposicion de 145.000
metros cuadrados, estuvieron repre-
sentados 164 paises de todo el
mundo.
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Por Ismael Garcia, presidente de ASCER

Tile of Spain reafirma
su fortaleza en
CERSAIE 2025

En unos dias Bolonia volvera a
convertirse en el epicentro mun-
dial del disefio, la innovacion y el
negocio en torno a la ceramica.
CERSAIE 2025 abre sus puertas del
22 al 26 de septiembre y, un afio
mas, la participacion espafiola sera
protagonista indiscutible. Desde
ASCER, celebramos que 71 empre-
sas asociadas —84 si contamos las
diferentes marcas— integradas bajo
el sello Tile of Spain estaran presen-
tes en esta cita internacional, confir-
mando a Espafia como el segundo
pais expositor mas numeroso tras
Italia.

No se trata solo de cantidad, sino
de diversidad y relevancia: las fir-
mas espafiolas estaran en los nueve
pabellones dedicados a la ceramica
(16, 18, 25, 26, 29, 30, 32, 36y 37),
lo que refleja el alcance y variedad
de nuestra oferta, asi como la soli-
dez de nuestras marcas. Cada
pabellon contard con la presencia
activa de empresas espafiolas que
aportan creatividad, tecnologia y un
estilo propio que distingue a Tile of
Spain en los mercados internacio-
nales.

Desde ASCER ponemos en mar-
cha distintas acciones para que la



presencia de nuestras marcas no se
limite al espacio fisico. Gracias al
apoyo de ICEX, hemos puesto en
marcha un catalogo digital que per-
mite localizar expositores y conocer
sus novedades desde cualquier dis-
positivo. Ademas, reforzamos nues-
tra visibilidad en redes sociales
mediante la cobertura de la feria en
el perfil de Tile of Spain en Instagram
(@tileofspain), herramientas que
acercan los ultimos disefios e inno-
vaciones de nuestras empresas a
prescriptores, distribuidores y clien-
tes de todo el mundo.

En la feria volveremos a trasla-
dar a los visitantes cuél es “El ingre-
diente secreto” de la ceramica made
in Spain: el respeto, un valor dife-
rencial de nuestros productos y una
forma de hacer europea. Respeto
por el medio ambiente, compromiso
con las personas, innovacion cons-
tante, orientacion al cliente y arraigo
cultural. Todos ellos son factores
gue definen a la industria ceramica
espafiola y que la posicionan como
referente de calidad y confianza.

Este escaparate internacional
llega en un momento clave para el
sector. Tras dos afios de gran difi-

cultad, 2025 esta ofreciendo sefia-
les de recuperacion. Entre enero y
julio, la produccion crecio un 3,5%,
consolidando la tendencia positiva
iniciada en 2024, cuando alcanza-
mos los 416 millones de metros
cuadrados (+5,6% respecto a 2023).
En exportaciones, se han registrado
1.838 millones de euros hasta junio
(+1,3% respecto al mismo periodo
de 2024) y crece también el empleo
un 3,5%.

Son datos esperanzadores, aun-
que no podemos obviar sefales de
ralentizaciéon desde mediados de
afio, especialmente en algunos mer-
cados europeos. La incertidumbre
comercial global exige prudencia y
vision estratégica, pero también
refuerza el valor de las ferias, donde
la proximidad a los clientes y la visi-
bilidad internacional son palancas
de crecimiento.

En este contexto, confiamos en
que CERSAIE se convierta en un
escaparate esencial para mostrar al
mundo la creatividad y competitivi-
dad de nuestra industria.

Desde ASCER queremos poner
en valor el esfuerzo de las empre-
sas expositoras y de todos los profe-

MR BEERE

sionales que hacen posible que
Espafia mantenga un papel prota-
gonista en la mayor feria internacio-
nal de la ceramica.
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La mdustna azuIeJera espanola
registra una "ligera recuperacion”

| vicepresidente de ASCER,

Ismael Garcia Peris, constataba
en el transcurso de la Asamblea
celebrada en julio la ligera recupera-
cion de algunos indicadores clave
del sector a lo largo del afio 2024.
“La produccion y el empleo han
experimentado una mejora modera-

day, los precios de la energia pare-
cen haber alcanzado cierta estabili-
dad, aunque siguen en entornos de
precio altos. No obstante, debemos
ser prudentes: la demanda en nues-
tros principales mercados europeos
sigue mostrando signos claros de
enfriamiento, y el contexto geopoliti-

co es de una gran complejidad”
sobre este Ultimo aspecto ha mani-
festado que “vivimos en un entorno
internacional incierto, en el que
decisiones tomadas a miles de kil6-
metros tienen un impacto inmediato
en nuestras fabricas. Esto nos obli-
ga a redoblar esfuerzos en competi-
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tividad, interlocucién politica y uni-
dad sectorial”.

Segun los datos de la Asociacion
Espafiola de Fabricantes de Azulejos
y Pavimentos Ceramicos, la factura-
cion total de sector ascendio a 4.819
millones de euros, lo que supuso
una leve caida del 0,9% sobre el
afio anterior.

Por su parte, las exportaciones
de las empresas espafiolas registra-
ron una caida del -2,4%, con
un valor de 3.479 millones de euros,
mientas que las ventas domésticas
crecieron al ritmo del 3,1%, con un
acumulado de 1.340 millones de
euros.

La produccion de esta industria
espafiola sumo6 399 millones de
metros cuadrados, un 1,3% mas
que en 2023, y el empleo generado
por el sector crecié el 5,7%, con
15.790 empleos.

Exportaciones

Europa copa el 51,1% de las
exportaciones espafiolas del sector
azulejero, mientras que el 16,2% del
total se dirigen a América del Norte.
Asia concentra el 14,5%, con el
11,5% para Oriente Préximo, y

Africa, el 9,7%, con un peso espe-
cial del Magreb que recibe el 5,3%

de la exportacion. Finalmente,
América Central y del Sur supone el
6,8% de las ventas de las empresas
espafolas y Oceania, el 1,7%.

Por paises, Estados Unidos es el
principal receptor del producto
espafiol, con ventas por valor de
470,02 millones de euros y un creci-
miento del 3,1%. Le sigue en la
tabla el mercado galo, con 402,7
millones de euros y un marcado
descenso del -11,5% sobre el afio

anterior. Reino Unido, por su parte,
importé azulejos y baldosas espa-
fiolas por valor de191,8 millones de
euros, un -7,9% menos que en
2023. Le siguen ltalia, Alemania y
Marruecos con acumulados de
157,3 millones de euros, 126,7
millones de euros y 124,5 millones
de euros, respectivamente, con una
subida del 4,6% en el caso del pais
africano. Cierran el ranking de prin-
cipales destinos del azulejo espafiol
Israel, Portugal, Grecia y Arabia
Saudi.

Tus aliados

en el transporte
internacional

i
Glimeno -~
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“Liberamos al exportador
ceramico de la complejidad
logistica para que pueda
centrarse en crecer”

Con mas de 140 anos de experiencia, ERHARDT Ertransit acompana un ano mas a los
exportadores espanoles en la cita de CERSAIE, clave para el sector. Hablamos con Olga
Sanchez, Export Manager de ERHARDT Ertransit, sobre el valor que la compania aporta a

las empresas ceramicas en la exportacion de sus productos.

« Por qué es tan relevante
(,CERSAIE para una empresa
logistica como ERHARDT
Ertransit?

CERSAIE es un escaparate
internacional en el que la industria
ceramica espafiola tiene una pre-
sencia muy destacada. Para noso-
tros es fundamental estar aqui,
cerca de los exportadores, apoyan-
dolos en su estrategia de expansion
y en la colocacién de sus productos
en nuevos mercados. Este sector es
un motor econémico para Espafia y

1omf ROINTERNACIONAL

un referente mundial, y nos senti-
mos orgullosos de contribuir al cre-
cimiento y consolidacion de nues-
tros clientes.

¢, Qué papel desempefia ERHARDT
Ertransit en la cadena de valor de
la ceramica?

Nuestro trabajo consiste en libe-
rar al exportador de la complejidad
de la logistica. Queremos que nues-
tros clientes puedan centrar su ener-
gia en el disefio, la innovacion y el
desarrollo de su negocio, con la

confianza de que sus productos lle-
garan puntualmente, a un precio
competitivo y en perfecto estado al
destino acordado. Nos caracteriza-
mos por un trato cercano y personal,
y por un conocimiento profundo de
las particularidades de este sector.

Su compaiiia tiene una larga tra-
yectoria en logistica internacional.
¢,Como se traduce esa experiencia
en valor para el cliente?
Formamos parte de ERHARDT,
un grupo con mas de 140 afios de



trayectoria empresarial en el sector
del transporte y la logistica, lo que
nos permite ofrecer un servicio inte-
grado y global. Desde transporte y
fletamentos hasta aduanas, almace-
namiento o proyectos especiales,
cubrimos toda la cadena logistica de
extremo a extremo. Esta integracion
da a nuestros clientes visibilidad total
de sus operaciones, lo que se tradu-
ce en mayor eficiencia y control de
costes.

¢,Cudles son los principales pro-
blemas logisticos y de competitivi-
dad a los que se enfrentan las
empresas espafiolas exportado-
ras de cerdmica?

La ceramica es un producto con
unas caracteristicas muy particula-
res: es pesada, voluminosa y fragil,
lo que hace que el transporte sea
complejo y que el coste logistico
tenga un peso muy importante en el
precio final. A esto se suma la vola-
tilidad de los fletes maritimos y la
necesidad de cumplir plazos muy
ajustados en mercados internacio-
nales donde la puntualidad es
clave.

Otro reto logistico es la fragmen-

tacion de la cadena de suministro:
cuando se gestionan distintos tramos
con proveedores diferentes, surgen
puntos ciegos que pueden derivar en
retrasos, sobrecostes o incluso inci-
dencias en la entrega. Y no podemos
olvidar la complejidad aduanera,
especialmente en mercados como
Oriente Medio, Latinoamérica o EE.
UU., que requieren un conocimiento
exhaustivo de normativas y docu-
mentacion.

Desde el punto de vista de com-
petitividad, las empresas espafiolas

ERHARDT

Ertransit

.HHEHIEH | ASLA | EU
Firnd

se enfrentan a una fuerte presion de
paises como Turquia, India o China,
gue compiten con costes mas bajos.
Aqui la clave esta en reforzar el valor
diferencial de la cerdmica espafiola:
disefio, calidad y capacidad de inno-
vacion.

¢Como afectan los aranceles de
EE.UU. y la actual guerra comer-
cial alas exportaciones de cerami-
ca espafiola?

Los aranceles encarecen el pro-
ducto en mercados clave como

q -"_—;-.
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eriransit.com
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Estados Unidos y restan competitivi-
dad frente a otros paises no sujetos
a estas medidas. Esto supone, en
muchos casos, pérdida de cuota de
mercado y reduccion de margenes,
ya que el exportador se ve obligado
a absorber parte del sobrecoste para
no perder clientes. Ademas, la incer-
tidumbre derivada de la guerra
comercial afiade presién, porque
obliga a gestionar cadenas de sumi-
nistro cada vez mas complejas, con
riesgos de retrasos, sobrecostes y
mayor burocracia en aduanas.

En este contexto, nuestro papel
es acompafar al exportador con
soluciones logisticas y aduaneras
gue reduzcan el impacto de los aran-
celes. En primer lugar, ofrecemos un
asesoramiento experto para garanti-
zar la correcta clasificacion de las

< veintepies.com

CLARID DIGITAL DE LOGISTICA ¥ TRANSPORTE

I\/\ds de

20t
infermando

mercancias, explorar posibles exen-
ciones y optimizar tramites aduane-
ros y logisticos.

En segundo lugar, disefilamos
rutas alternativas para llegar a nue-
vos mercados complementarios
donde la ceramica espafiola mantie-
ne ventaja competitiva, apoyandonos
en nuestra red internacional. También
aportamos previsibilidad y transpa-
rencia de costes en el transporte,
algo clave para que las empresas
puedan planificar y negociar mejor
con sus clientes en destino.

En definitiva, actuamos como un
socio estratégico que no solo trans-
porta, sino que acompafia en la toma
de decisiones, ayudando al exporta-
dor a mantener su presencia interna-
cional pese a un escenario comercial
tan complejo.

¢,Coémo puede ayudar ERHARDT
Ertransit a superar estos retos?

Nuestro papel es liberar al expor-
tador de la complejidad logistica.
Ofrecemos una solucion integrada,
de puerta a puerta, que da visibilidad
completa de la cadena y garantiza
entregas seguras. Nos apoyamos en
mas de 140 afios de experiencia 'y en
un equipo experto que conoce muy
bien las particularidades y los entre-
sijos de la industria ceramica.

Trabajamos como un socio cerca-
no, aportando eficiencia y fiabilidad
en un contexto comercial muy exi-
gente. Al final, lo que conseguimos
es que el cliente pueda centrarse en
lo que realmente le genera valor: el
desarrollo de su negocio y la expan-
sién de la ceramica espafiola en el
mundo.

12mf ROINTERNACIONAL




José Quijal, Pilar Escrich y Carlos Cabedo

Savino Del Bene se consolida
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COMO socCio logistico de la
industria azulejera espanola

n los ultimos afios Savino Del

Bene se ha consolidado como
uno de los principales socios logisti-
cos de la industria azulejera espa-
fiola, contribuyendo con su amplia
oferta de servicios especializados a
fortalecer la competitividad del pro-
ducto nacional en el exterior.
Asi, un afio mas, el quipo comercial
de Savino Del Bene participara en la
feria Cersaie, una de las principales
convocatorias de esta industria a
nivel internacional. En este marco la
compafiia presentara sus creden-
ciales, encabezadas por una sélida
estructura integrada por 340 oficinas
en sesenta paises de todo el mundo,

lo que garantiza una gestion eficien-
te de la exportacion del sector a
cualquier destino. Destacan, en este
sentido, mercados clave como
Estados Unidos, Latinoamérica,
Oriente Medio y Asia.

Savino Del Bene se caracteriza por
su capacidad de adaptacion al clien-
te, ya que la citada estructura inter-
nacional permite a la compafiia ase-
gurar un servicio eficiente, de cali-
dad y agil, combinando los modos
de transporte que mas se adapten a
las necesidades de los clientes. Y es
gue la flexibilidad es uno de los pila-
res de la estrategia de Savino Del
Bene, que puede coordinar el trans-

porte de grandes volimenes de
mercancia y también envios urgen-
tes por via aérea, aplicando en
estos procesos las nuevas tecnolo-
gias de live map tracking, optimizan-
do la trazabilidad de la mercancia.
Tras una época especialmente con-
vulsa en los mercados internacional,
debido a la politica arancelaria del
gobierno de Donald Trump, el equi-
po comercial de Savino Del Bene
llega a Bolonia con optimismo, con-
fiando en que la situacion se esta
normalizando y se recuperan los
tiempos y modos habituales en el
transporte de mercancias, entre
ellas el azulejo.
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Un grupo de 71 empresas
espanolas participan en Cersaie

CERAMIC TITELS EXHIBITORS

COMPANY PAVILION COMPANY PAVILION
STN CERAMICA 16 A2-B1 CERLAT 26 B94
REALONDA 16 A12-B11 PORCELANICOS HDC 26 B98
NAVARTI CERAMICA 16 A14-B13 FABRESA 26 B134
CERAMICA DA VINCI 16 A22 MAINZU 26 B142
UNDEFASA 16 A30-B27 ADEX 26 B152
ROCERSA 16 A34-B31 FANAL 26 B182
BALDOCER 16 A42-B39 CERAMICA RIBESALBES 26 B183
ETILE 16 A54-B49 APAVISA PORCELANICO 26 B235
NATUCER 16 AB2 HARMONY 29 A3
KTL CERAMICA 16 B12-C11 MUSEUM SURFACES 29 A4-B3
AZULEV 16 B21 PERONDA 29 A4-B3
GAYAFORES 16 B22-C21 BRICK&MORE 30 C72-D71
ALAPLANA CERAMICA 16 B28-C27 CIFRE CERAMICA 30 C74-D73
GEOTILES CERAMICA 16 B34-C31 ECOCERAMIC CERAMICA 30 C84-D83
DUNE CERAMICA 16 B18 ONIX 32 A20-B19
VITACER 18 A44-B43 TOGAMA 32 B22
EL BARCO 18 B28 AZUVI CERAMICS 36 A14-B15
CEVICA 18 B31 PRISSMACER CERAMICA 36 A16-B19
LA PLATERA 18 B36-C35 MAYOLICA 36 A25
ROSA GRES 25 B38 ESTUDIO CERAMICO 36 A30
DECOCER 25 B62 COVERLAM 36 A32-B37
COBSA 25 B134 GRESPANIA 36 A32-B37
FAVEKER 25 B146 ROCA TILES 36 A38-B43
GRES ARAGON 25 B146 CERAMICA VILAR ALBARO 36 A48
ARGOS 25 B158 ARGENTA CERAMICA 36 B12-C15
FRONTEK 25 B158 COLORKER 36 B16-C19
KLINKER 25 B158 EMOTION CERAMICS 36 B22-C25
VENATTO 25 B158 CICOGRES 36 B24-C29
CRISTACER 25 B174 HALCON CERAMICAS 36 B24-C29
EL MOLINO CERAMICAS 25 B18 ASCALE 36 B32-C37
TAU CERAMICA 26 A2-B6 PAMESA CERAMICA 36 B46-C53
VIVES AZULEJOS Y GRES 26 A26-B27 SUPERCERAMICA 36 B53
ARCANA 26 A32 ARKLAM 36 C24-D23
AB 26 A44-B47 ITT CERAMIC 36 C24-D23
EQUIPE CERAMICAS 26 A74-B75 PROCONCEPT 36 C32-D31
MAYOR 26 A104-B105 | VENUX 36 C36-D37
EXAGRES 26 A176 WOW DESIGN 37 AG4-B63
GRESAN 26 A176 KERABEN 37 A76-B75
CERAMICAS APARICI 26 A236 SALONI 37 A76-B75
'ANTIC COLONIAL 26 A296-B198 | IBERO 37 A88-B87
PORCELANOSA 26 A296-B198 | METROPOL 37 A88-B87
XTONE 26 A296-B198 | LIVING CERAMICS 37 C88-D89
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Un grupo de 71 empresas espa-
flolas fabricantes y comerciali-
zadoras de azulejos y pavimentos
ceramicos vinculadas a ASCER
(més otros 2 miembros afines de la
asociacion) participara la semana
del 22 al 26 de septiembre de 2025
en la feria CERSAIE (Bolonia,
Italia). El certamen bolofiés, que en
la pasada edicidn recibi6 mas de
95.000 visitantes, cuenta con una
alta internacionalizacion de visitan-
tes con profesionales provenientes
de los 5 continentes.

Las empresas con sello Tile of
Spain pueden encontrarse en la
totalidad de los pabellones dedica-
dos a la ceramica (pabellones 16,
18, 25, 26, 29, 30, 32, 36 y 37),
subrayando la fortaleza del sector
espafiol que se consolida como el
segundo grupo de expositores mas
numeroso tras el pais anfitrion,
Italia.

Para facilitar el contacto y la
visibilidad de las empresas patrtici-
pantes, ASCER, con el apoyo de
ICEX, ha puesto en marcha un
catalogo on-line de las empresas
Tile of Spain expositoras en la feria
que permite localizar facilmente a

los expositores por pabellén o en
orden alfabético, ademéas de con-
sultar imagenes y novedades que
presentaran en la feria. El catalogo
es accesible desde cualquier dispo-
sitivo movil.

La presencia de Tile of Spain en
CERSAIE contard ademés con una
amplia difusiéon a través del pefrfil
oficial de Instagram @tileofspain y
de los hashtags
#DiscoverTileofSpainatCersaie vy

#TileofSpainatCersaie, con cober-
tura previa, durante y después del
certamen.

Asimismo, durante la feria se
reforzara la campafia internacional
de Tile of Spain “El ingrediente
secreto” que destaca los valores
diferenciales de la ceramica espa-
flola y europea: respeto por el
medio ambiente, las personas, la
innovacion, los clientes y un profun-
do arraigo cultural y territorial.

SOLUCIONES LOGISTICAS
ESPECIALIZADAS PARA
LLEGAR A CUALQUIER

DESTINO

+34°96 367 43 17

mpg@groupmpg.com

AMPg
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PortCastello
refuerza su
alianza con el
sector
ceramico en
Cersaie 2025

| puerto de Castellon participa en Cersaie 2025, la

principal feria internacional del sector cerdmico, en
un momento clave para su actividad. PortCastell6 acude
a la cita posicionandose como el segundo puerto del
sistema portuario espafiol en trafico de granel sélido,
con 4,5 millones de toneladas movidas hasta julio, gra-
cias a su vinculacion con la industria ceramica.

El puerto de la ceramica
El 80 % de las materias primas que utiliza la cerdmi-



ca entra en Espafia por via maritima
y PortCastell6 es su puerto natural.
Arcillas, feldespatos, caolines y fri-
tas llegan a través de sus instalacio-
nes, lo que permite garantizar sumi-
nistros y mantener la competitividad
de un sector fundamental para la
economia castellonense.

La Autoridad Portuaria ha puesto
en marcha un paquete de bonifica-
ciones en tasas portuarias que
refuerza directamente a las empre-
sas del cluster ceramico:

* 40 % en exportaciones de azu-

lejos, frita de vidrio, pigmentos y

esmaltes.

* 40 % desde la primera escala

de los buques portacontenedo-

res.

* 5 % en importacion de materias

primas como arcilla, feldespato,

caolin, arena o nefelina.

* 10 % en importacion de circo-

nio.

Capacidad y proyectos

El crecimiento de PortCastell6 se
apoya en su infraestructura y en una
estrategia de inversion continuada.
Ademas, se estan ejecutando pro-
yectos de mejora ferroviaria, digitali-
zacion y sostenibilidad energética
con el objetivo de incrementar la
eficiencia del puerto y adaptarlo a
las exigencias de los mercados
internacionales.

Posicion estratégica

En 2024, PortCastell6 movié
mas de 21 millones de toneladas, lo
gue lo sitda entre los puertos espa-
floles con mayor crecimiento. Su
ubicacion en el Mediterraneo y su
capacidad logistica lo convierten en
un elemento esencial para el futuro
del sector ceramico.

El presidente de la Autoridad
Portuaria, Rubén Ibafiez, destaca
que “la industria ceramica sabe que
PortCastell6 es su puerto. Hemos
recuperado la segunda posicion en
granel solido y estamos aplicando
medidas concretas, como las bonifi-
caciones, para reforzar la competiti-
vidad de nuestras empresas en los
mercados internacionales.”

Un socio estable

La presencia en Cersaie 2025
refuerza el mensaje de que
PortCastell6 y la industria ceramica
forman una alianza estratégica. El
puerto aporta infraestructuras, servi-

cios y ventajas econOmicas que logistico del sector ceramico en el
sitian a Castellon como referente  Mediterraneo.

w5 Soluciones
correbera glﬂhEIES ElE
octiwda transporte y
logistica
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Toni Escorihuela, José Manuel Fuertes y José Luis Mercader

Interglobo

en Cersaie,

]
D)
227

5

dod

participa
la feria de

referencia de Ia
industria azulejera

n afio mas la feria Cersaie de

Bolonia contara con la participa-
cion de Interglobo, ya que, sin duda,
la convocatoria se ha consolidado
como el referente de la industria
azulejera a nivel internacional.
“Participaremos, como en ediciones
anteriores, con un stand propio —
explica José Luis Mercader, director
general de Interglobo en Espafia-.
Alli nos reuniremos delegaciones de
la empresa de Espafia, Estados
Unidos, Turquia, Brasil...porque

para nosotros es la feria mas impor-
tante y coinciden clientes de nume-
rosos paises”.

Es cierto que este afio planea
cierta incégnita sobre el nivel de
afluencia de la feria, que previsible-
mente deberia ser mayor, en opi-
nion de los directivos de Interglobo,
considerando que Cevisama no se
celebrara este afio y que Coverings
ha cerrado su proxima edicion para
fechas que coinciden con la Semana
Santa, a lo que se suma el hecho de



gue su sede, Las Vegas, no suele
convocar a clientes de fuera de
Estados Unidos.

Segun Mercader, lo cierto es que
se detecta cierta “apatia” en el sec-
tor ceramico, en particular en la pro-
vincia de Castellén, pero también a
nivel mundial. “Es un momento de
relajaciones, creemos que motivado
por los factores geopoliticos, los
aranceles y la aparicion de nuevos
paises emergentes. Todo ello gene-
ra cierta saturacion y una sensacion
de incertidumbre. Sabemos que es
una situacion geopolitica compleja
para los fabricantes de ceramica y
por ese motivo, ahora, mas que
nunca, ahora queremos estar a su
lado”. “El mercado es el que manda
y nuestra obligacién es estar al lado
de nuestros clientes y facilitarles el
trabajo en estas circunstancias”,
prosigue.

A pesar de todo, tras meses de
convulsion por la guerra de arance-
les, parece volver la estabilidad.
Durante las primeras semanas se
empez6 a hacer acopio de stocks,
aunque finalmente la subida de
aranceles no ha sido tan dura. “Si
han subido. Se ha pasado deun 7 a

un 15%, pero es que para paises
como India o China la subida ha sido
de entre el 50% y el 70%, de manera
gue al final se ha convertido en una
ventaja competitiva para nosotros.
Las cosas se han calmado un poco
después de los meses frenéticos de
mayo, junio y julio, volviendo a los
niveles habituales.

En este contexto, desde
Interglobo perciben que los paises
mas afectados por la politica arance-
laria de Trump han reaccionado de
forma rapida y han apostado por
deslocalizar. Fabrican en Per(, en
Argelia o en México y pueden llegar
al mercado americano sin el lastre
de aranceles tan duros. “El mercado
se ha disgregado completamente y
el azulejo espafiol sufre las conse-
cuencias”, apunta el director de
Interglobo para Espafia.

Otro de los escollos que debe
salvar la industria azulejera espafol,
y también el transporte maritimo en
nuestro pais, es la intensa y exigen-
cia politica medioambiental europea.
“Es muy loable, pero si fueran exi-
gencias para todo el mundo. En la
practica supone un sobrecoste y
obliga a las navieras a renovar sus

Interglobo

Sabemos que es una
situacion geopolitica
compleja para los
fabricantes de ceramica
Yy por ese motivo, ahora,
Mas que nunca, ahora
queremos estar a su
lado”

flotas. Termina por afectar a la cali-
dad del sector”, continla Mercader.

Con todo, Cersaie se ha converti-
do més que nunca en un foro indis-
pensable para reforzar la relacion
entre el operador logistico y el clien-
te y adaptar la oferta a sus verdade-
ras necesidades.

Por su parte, Interglobo sigue
creciendo y diversificando traficos,
una apuesta que inicid hace afios y
gue ahora ya esta dando sus frutos.
Recientemente, la compaifiia ha
abierto una oficina en Republica
Dominicana y hay mas aperturas
pendientes en la zona. Ademas, el
sector alimentario, enmarcado en
esa estrategia de diversificacion,
crece para este operador logistico y
las previsiones para el ultimo trimes-
tre del afio son muy buenas.
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Cevisama se

integrara en Feria
Habitat a partir de
2026

| pasado 5 de junio, Feria

Valencia anuncio que el salon
internacional de la ceramica
Cevisama no celebrard una edi-
cion propia en febrero de 2026, y
se sumara a Feria Habitat,
Textilhogar y Espacio Cocina con
el nombre Cevisama Contract.
Seglun un comunicado de
Cevisama, durante el evento se
presentaran las novedades del
bafio y complementos, ceramica y
otras superficies, piedra natural,
maquinaria y acabados de interior
y exterior

Las cifras en los ultimos afios
ya apuntaban a un declive en esta

convocatoria que ha estado en
marcha durante mas de 40 afos:
de los 80.000 metros cuadrados
en 2024 de exposicion, pasé a
50.000 metros cuadrados en 2025.
Ademas, desde el comité de
Cevisama, la decision se explico
también como una consecuencia
de la pérdida de expositores en los
ultimos afios, sobre todo de gran-
des marcas.

Para Ascer, esta medida signifi-
ca una solucién temporal, pero
remarcan desde la asociacion la
importancia de disponer de una
cita destacada para reunir “en un
periodo corto de tiempo la mejor
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oferta sectorial para atraer la
mayor afluencia de profesionales”.
Por ello, se han abierto a colaborar
con Feria Valencia para adaptar
Cevisama a las nuevas realidades
del mercado, pero siempre con el
objetivo de volver a organizar una
“gran cita de referencia”.

Tras el anuncio, ha habido
voces criticas con este cambio,
como la alcaldesa de Castello,
Begofia Carrasco, quien solicité a
Mazon durante su discurso en el
Forum Europa Tribuna
Mediterrdnea que se celebrase
este encuentro para no “perder
este escaparate”. Incluso ha habi-
do representantes patronales
miembros de Feria Valencia que
afirman haberse enterado de la
decision a través de prensa, como
Alejandro Bermejo, de la patronal
maderera Fevama.

Otras entidades que han estado
en contra de la modificacién han
sido Asebec, la organizacion de la
magquinaria ceramica, para quien
Habitat es “inviable” al estar cen-
trada en el disefio y no la industria;
o Céamara de Comercio de
Castelldn, quien lanz6 un comuni-

“ESPECIALISTAS EN EL TRAFICO DE CONTAIMERS CON LOS PAISES ARABES, INDIA, PAKISTAN,
AUSTRALIA, MEDITERRAMED ¥ AFRICA, ADEMAS DE ATENDER EL RESTO DE TRAFICOS”

Transporie Maritimo - Transporte Terrestre - Transporte Aéreo - Aduanas - Importacidn - Cross Trade

1% - 46024 Valencia
ficainte.com © E-mail; yous

lal.: +:

i6r af o

cado sefialando el impacto econo-
mico en las pymes de la provincia
que tendrd trasladar esta cita tan
relevante.

Desde la Conselleria de
Innovacion, Industria, Comercio y
Turismo, han defendido esta deci-
sién como una tomada “de la mano
del sector”. No obstante, y tal y
como apuntan desde Feria
Valencia, se puede esperar que
sea un ajuste temporal, tal y como
el que hizo Habitat de 2014 a 2017
al integrarse con Cevisama, cuan-
do el evento del mueble pasé una
crisis.

De momento, lo que se sabe
sobre esta cita es que se destaca-
ran los proyectos para espacios
comerciales, corporativos e institu-
cionales, ademas de que sera una
encuentro destacado en Europa
por acoger a todos los ambitos
vinculados al interiorismo: mueble,
iluminacion, cocina, bafio, cerami-
ca, textiles y superficies. Queda
por ver si la edicion de 2026 atrae-
ra a los grandes compradores pro-
fesionales nacionales e internacio-
nales, tal y como espera Feria
Valencia.

- Mowvil: 60 42 42 09
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El Instituto de Tecnhologia
Ceramica impulsa el reciclaje de
materias primas criticas

internas y ante los desafios econo-
micos y ambientales, la UE busca
aumentar su autonomia estratégica.

Asi, el objetivo innovador de

| Instituto de Tecnologia

Ceramica (ITC) ha concluido en
su centro el proyecto RECRIMAT,
que ha abordado la recuperacién de
materias primas criticas como el
niguel o las tierras raras. Financiada
por el Instituto Valenciano de
Competitividad e Innovacién

(IVACE+i) a través de los Fondos
Europeos FEDER de Desarrollo
Regional, esta iniciativa es especial-
mente relevante al tratarse de pro-

ductos esenciales para el desarrollo
industrial y econémico, cuyo sumi-
nistro estd sujeto a riesgos eleva-
dos, como interrupciones o fluctua-
ciones de precio.

La concentracion geografica de
algunos recursos esenciales mine-
rales pone de manifiesto la depen-
dencia de otros paises, generando
un riesgo para la competitividad de
la UE. La produccion minera en
Europa no cubre las necesidades

RECRIMAT ha sido recuperar
materias primas criticas proceden-
tes de dispositivos electrénicos,
como las baterias de vehiculos
hibridos no enchufables u otros
productos electronicos portéatiles de
uso doméstico. A través de este
proceso, se promueve el aprove-
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chamiento de restos valiosos que,
de otro modo, quedarian fuera de
circulacion. Ademas, se ha enfoca-
do en optimizar el uso de recursos
dentro de una economia circular,
ayudando a reducir la presion sobre
la extraccion primaria de estos
componentes.

Este desarrollo es especialmente
importante para el sector ceramico
debido a que los elementos necesa-
rios empleados en la produccién de
baldosas cerdmicas en la Comunitat
Valenciana se obtienen principal-
mente de fuentes extranjeras, tal y
como explica el informe del sector
de la ceramica realizado para la
Estrategia de Reindustrializacion de
la Comunitat por la Conselleria de
Innovacion, Industria Comercio y
Turismo.

De hecho el 75% de las arcillas
utilizadas son importadas, hecho
gue se repite con las materias criti-
cas para la fabricacion y es, por ello,
vital resolver. Por eso, uno de los
retos que cubre la Estrategia para la
industria ceramica es reciclar com-
ponentes primos criticos a partir de
residuos generados en Europa.

En este contexto, el Instituto ha

planteado innovar para ayudar,
mediante el reciclaje de elementos
electrénicos, a buscar soluciones
para contribuir a la transicion ener-
gética. El sector ceramico, gran con-
sumidor de diferentes materias pri-
mas, es uno de los principales bene-
ficiarios de las soluciones que ofre-
ce RECRIMAT. Por ejemplo, el rea-
provechamiento de Oxidos de ele-
mentos utilizados en la fabricacién
de pigmentos ceramicos permitira
optimizar el consumo de estos
recursos y fomentar la sostenibili-
dad del sector.

Marta Rodrigo, responsable del
laboratorio electroquimico de ITC,
ha afirmado que desde RECRIMAT
se pretende “abordar una de las
principales preocupaciones que
tiene Europa’, como es conseguir
estos materiales escasos con gran
importancia econdmica, como el
caso del grafito natural. Por eso, se
han explorado dos objetivos con
RECRIMAT: la recuperacion de
recursos criticos en desechos elec-
trénicos; y la optimizacién de proce-
sos de fabricacion de grafito sintéti-
co para disminuir el uso de mineral
natural.

Este desarrollo es
especialmente
importante para el
sector ceramico debido
a que los elementos
necesarios empleados
en la produccion de
baldosas ceramicas en
la Comunitat Valenciana
se obtienen
principalmente de
fuentes extranjeras, tal
y como explica el
informe del sector de
la ceramica realizado
para la Estrategia de
Reindustrializacion

Una de las principales ventajas
gue presenta este proyecto es la
reduccién de residuos toxicos que
ademas son dificiles de reciclar; la
otra, se consigue una fuente secun-
daria de materiales que pueden uti-
lizarse en la fabricaciéon de nuevas
baterias o reintroducidas en otros
sectores, como en la industria cera-
mica.
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descarbonizacion de la industria
de fritas ceramicas

La produccion de fritas ceramicas con hidrégeno
verde (H2) es posible técnicamente, un descubri-
miento muy relevante a la hora de descarbonizar
procesos industriales y reducir las emisiones de CO2
del &mbito ceramico. Ademas, segun ensayos prelimi-
nares, el uso de H2 no ha mostrado cambios signifi-
cativos en la calidad o propiedades de los materiales.

Estos son los resultados obtenidos del proyecto
H2frit, segln la Asociacion Nacional de Fabricantes
de Fritas, Esmaltes y Colores Ceramicos (ANFFECC),
quien presentdé a las autoridades autonomicas los
avances de esta investigacion el pasado mayo.
Ademas de esta organizacion, han participado en el
desarrollo Esmalglass, bp, el Instituto de Tecnologia
Ceramica (ITC) y Carburos Metalicos (Air Products),
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estos dos ultimos cuya colaboracion ha permitido
avanzar en aspectos clave como el disefio de quema-
dores especificos y sistemas de control adaptados a
hornos industriales.

Desde 2005, el sector ha reducido sus emisiones
de CO2 en mas de un 40%, un gran esfuerzo que
ANFFECC ha querido respaldar con H2frit. Esta ini-
ciativa estudia la viabilidad técnica de la sustitucion
del gas natural por hidrogeno como combustible en la
fusion de fritas cerdmicas. La meta es probar el
potencial uso de esta fuente de energia renovable
para la produccion de estos materiales y, en caso de
ser asi, que a largo plazo la tecnologia creada se
pueda transmitir a las empresas de la rama e incluso
a otros ambitos afines, causando una reduccion gene-
ral de gases contaminantes y cumpliendo con los
objetivos marcados por la Unién Europea.

Durante la visita al horno piloto, ubicado en las
instalaciones de Esmalglass, se mostraron los hallaz-
gos preliminares de este proyecto, subvencionado por
la Conselleria de Industria en el marco de su linea de
apoyo a programas industriales estratégicos, y que en
2025 entra en su tercera anualidad, con un presu-
puesto global de 2,2 millones de euros. Ademas,
H2Frit cuenta con un préstamo bonificado del IVF,
organismo dependiente de la Conselleria de Hacienda
y Economia, por valor de 500.000 euros. En esta jor-
nada, también se realiz6 una presentacién técnica y
se vision6 un video explicativo.

Desde su inicio en octubre del 2023, este plan ha
despertado el interés de actores a nivel nacional,
hasta el punto de alzarse este marzo con el Premio
Renmad a la Innovacién en H2, concedido por vota-
cion popular. Asimismo, ha sido expuesto en eventos
como el Congreso Nacional de Hidrégeno, WhyH2 en
Madrid y la World Hydrogen Week en Copenhague,
entre otros.

No obstante, desde ANFFECC ya han sefialado lo
gque es necesario para que este combustible verde
salga del laboratorio y se extienda su uso: “necesita-
mos garantias de suministro, un marco regulatorio
claro y precios competitivos”. Por otra parte, H2frit
seguira en marcha durante este 2025 para asegurar-
se de que este combustible renovable produce com-
puestos ceramicos en unas condiciones y estabilidad
similares a las actuales, y que el producto final se
ajuste a las exigencias de las compafiias y clientes.



Deloitte: “La industria preveé que
la tendencia de crecimiento se
mantenga en 2025"

| sector ceramico mantuvo sus ventas en 2024,

dando lugar a la mayor rentabilidad de su historia
gracias a las empresas de volumen y al mantenimien-
to de los precios a pesar del contexto inestable. Estas
y otras son las conclusiones que remarca el informe
‘Sector Ceramico. Situacién y perspectivas’, elabora-
do por Deloitte en Comunidad Valenciana, el cual
repasa algunas de las tendencias en la industria que
se dieron en 2024, y ha anticipado qué puede esperar
la ceramica este afio.

Segun el documento, los paises lideres en expor-
tacién de productos ceramicos han mantenido estable
su participacién en el mercado global en términos de
metros cuadrados. En el caso concreto del sector
espafiol, existen factores que refuerzan la resiliencia
de la industria ante la evolucién de los principales
productores, incluyendo los productores emergentes.

La estabilizacién de la demanda, que ha permitido
consolidar los volumenes de venta, la moderacion de
los costes energéticos y de la inflacién, entre otros,
son algunos de los condicionantes que han permitido
a Espafia conservar su posicion de liderazgo. No obs-
tante, la calidad del producto espafiol es, sin duda
alguna, el mayor factor de competitividad, reflejo de
una industria moderna y dinamica, que ha sabido
sobreponerse a las numerosas adversidades de los
ultimos afios y ser reconocida en los mercados de
mayor valor afiadido.

La recuperacién del mercado estadounidense,
donde el producto espafiol ha mantenido una posicion
sélida durante varios afios, ha compensado la inesta-
bilidad de los mercados europeos, que enfrentaran
importantes retos en los préoximos afios. “El sector
registré un aumento de la produccion de aproximada-
mente el 1,2%, lo que ha estimulado el nivel de con-
trataciones del sector, que crece al 4,6% durante el
2024. La industria prevé que la tendencia de creci-
miento se mantendra en 2025, respaldada por un
crecimiento generalizado de las ventas”, ha declarado
Javier Arribas, socio responsable de Transacciones
de Deloitte en Comunidad Valenciana.

Tal y como afirma el informe, el sector ceramico
espera un crecimiento generalizado de las ventas en
2025, continuando con la tendencia de recuperacion
tras la situacién de elevada inflacion y tipos de inte-
rés. No obstante, la regulacién del comercio interna-
cional, la demanda y los precios de la energia seran
algunos de los principales retos a los que el sector
debe hacer frente.

La capacidad para defender los precios, la gestion
del stock y la innovacién seran claves para mantener
la competitividad, si bien la estabilizacion de la com-
praventa de vivienda en Espafia tras dos afios de

descensos acumulados podria ayudar a mantener las
perspectivas de crecimiento.

Las principales vias de desarrollo contempladas
por las compafiias cerdmicas espafiolas son el desa-
rrollo de gran formato y la bisqueda de nuevas apli-
caciones del azulejo. En el primer caso, la mitad de
las compafiias de la industria estan ya inmersas en el
desarrollo de esto proyectos o tienen pensando reali-
zarlo a corto y medio plazo.

~“BestWay
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Marmomac se consolida como Ia

principal cita internacional de Ia
piedra natural

Verona acoge del 23 al 26 de
septiembre la 592 edicion de
Marmomac, que ha reafirmado su
posiciébn como el principal evento
internacional para la cadena de
suministro de la piedra natural. Con
mas de 1.400 expositores de mas
de 50 paises y una comunidad glo-
bal de mas de 50.000 operadores y
profesionales de 150 paises de todo
el mundo en la edicion de 2024, el
evento se ha consolidado como pla-
taforma estratégica para la industria
y un punto de encuentro para empre-
sas, disefiadores, instituciones y
profesionales de todo el mundo.

En un contexto en el que ltalia
continta consolidando su liderazgo
mundial, manteniéndose entre los
tres primeros en todos los sectores
de esta cadena de suministro y en el
primer puesto en maquinaria y tec-
nologia, Marmomac inaugur6 la
edicion con una conferencia de
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prensa en la que particip6 el equipo
directivo de Veronafiere: el presi-
dente, Federico Bricolo, el director
general, Adolfo Rebughini, la direc-
tora de exposiciones del area B2B,
Valencia Santolin, y la directora de
eventos de Marmomac, Francesca
Zivelonghi, entre otros.

“Marmomac es mucho mas que
una feria comercial. Es el escenario
internacional donde la piedra natural
se convierte en negocio, cultural,
innovacion y relaciones”, sefiald el
presidente. Asi, Veronafiere reafir-
ma su papel como capital mundial
del sector de la piedra tecno con un
evento estratégico para una de las
industrias emblematicas del Made in
Italy. Este logro es el resultado de
un proyecto integral que involucra a
empresas, distritos de produccion,
instituciones y asociaciones.

Este foro también se beneficia
del alcance global y la sinergia de

iniciativas como Marmomac Brasil y
la Feria de Piedras de Cachoeiro,
asi como de misiones comerciales a
mercados objetivo como Estados
Unidos y Oriente Medio.

La edicién de este afio contara
con doce salas de exposicion y ocho
areas de exhibicién al aire libro, a
las que se suma, como novedad, el
Pabell6bn Antolini, ubicado en los
dos pasillo centrales de la Galeria
Mercatali.

Ademas, coincidiendo con la
conmemoracion de los 15 afios de
su primera presentacion en el
Festival de Venecia, en esta edicién
Marmomac celebrara la piedra natu-
ral con proyecciones diarias de Il
Capo de Yuri Ancarani, filmada inte-
gramente en una cantera de mar-
mol. De los sonidos de la cantera
surge también la primera lista de
reproduccion dedicada al mundo
acustico del marmol.



La Comunitat Valenciana es la
segunda region espanola con
mMas empresas exportadoras de
marmol

a provincia de Alicante, junto a

los municipios de Canals
(Valencia) y Santa Magdalena de
Pulpis (Castellon) forman el ndcleo
productor y elaborador del marmol
y piedras naturales mas importan-
tes de Espafia. Estos materiales de
construccion diferentes de los pro-
ductos ceramicos representan un
1,6% de la produccion total valen-
ciana, con 996 millones de euros
de aportacion a la economia.

A esta potente produccién, cabe
afiadir que el sector valenciano es
la cuarta regién espafiola que mas
vende a otros paises, acumulando
el 11% de todas las exportaciones.
Estas son las conclusiones que
presenta el informe “Marmol-piedra
natural Comunitat Valenciana” de
Ivace, el cual destaca que, en cuan-
to a roca tallada, la regién es la
primera en comercio exterior con el
42% de este mercado exterior.

Los principales paises deman-
dantes son Francia, que representa
un 15% del total; Estados Unidos,
un 8%; y Portugal, Arabia Saudi e

Italia, los tres abarcando un 6%.
Las cifras totales del comercio exte-
rior han descendido desde 2022,
donde se vivid un pico tanto en
importaciones como exportaciones
que en 2024 se ha moderado. No
obstante, el descenso en envios
internacionales ha sido generaliza-
do desde el 2013, afio historico en
cuanto a cifras.

Por otra parte, los principales
elementos que vende la Comunitat
Valenciana respecto al total de ven-
tas exteriores valencianas son pie-
dras de tallar o construccion (28%),
demas materiales minerales (15%),
y cementos hidraulicos (13%). El
marmol representa un 6% de los
productos vendidos en el exterior,
misma cifra que las manufacturas
de cemento y hormigdn, habiendo
descendido la distribucion a merca-
dos exteriores un 3% en marmol
respecto al afio anterior. La solidez
del mercado de manufacturas de
cemento y hormigdn se refleja en el
aumento del 13% de colocacion en
mercados extranjeros de este pro-

ducto entre 2023 y 2024.

De hecho, los fabricantes valen-
cianos de cemento, cal yeso y hor-
migén junto con las empresas de
corte, tallado y acabado de la pie-
dra forman el 13% de la industria
en Espafia con 599 empresas fren-
te a las 4.524 compaiiias espafio-
las. El informe subraya el dinamis-
mo de las exportaciones de sal, un
producto cuya comercializacién
exterior ha aumentado un 63% inte-
ranual, junto a la gran subida de
paneles de fibra vegetal (60%), y
granito porfido basalto (48%).

En cuanto a las importaciones,
el marmol tan solo es un 2% del
total, con un descenso del 1%
desde 2023, una muestra de la
fuerza del sector en la autonomia.
Las compras exteriores mas impor-
tantes han sido de feldespato
(20%), las demas arcillas (15%), y
caolin y demas arcillas (12%).
Destacan especialmente los fosfa-
tos de calcio naturales, cuya com-
pra ha aumentado un 256% inte-
ranual.
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